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ANALYZA NAVRHU A TVORBY MULTIMEDIALNYCH
PREZENTACII

Radovan Madlenak!

1. UVOD DO PROBLEMATIKY

V dnesnej prudko sa rozvijajucej dobe informac¢nych a komunika¢nych technolédgii nie
je jednoduché sa spravne zorientovat’. Burlivy rozvoj IKT prindSa neustale nové produkty v
technickej aj programovej oblasti a zaroven vyustuje do klesajiiceho cenového trendu vacsiny
vyrobkov zaloZenych na informacnych technologidch. NajcennejS$im ,tovarom* sa v
sucasnosti stavaju operativne, vhodne vyberané a spracované informéacie spolu so spdsobom
ich pouzitia.

V sti¢asnosti mnohé firmy a spolo¢nosti nemaji vybudovant ,,corporate identity* a trpia
na nedostatok elektronickej komunikécie. Tieto firmy niekedy nemaji vytvorenu ani vlastna
internetovu stranku, ¢o moze predstavovat’ vazny problém pre priamu komunikéciu s klientmi
a teda je mozné, ze nevedomky prichadzaju o velku komunitu potencidlnych zdkaznikov. A
prave oblast’ priamej elektronickej komunikacie je idedlnou sférou pre uplatnenie

interaktivnych multimedialnych prezentacii.

Kazda prezenticia (aj multimedidlna) ma svoje zdkony, pravidld a zvyklosti. Ich
dodrziavanie je zdkladom uspechu prezentacie. Pri tvorbe prezentacii je potrebné si uvedomit’
existenciu troch zakladnych prvkov kazdej prezentacie a nimi st Téma, U€el, Publikum a ich

vzajomn4 interakcia.
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Obr. 1 Zakladné prvky prezentacie
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A. Téma — voli si ju tvorca prezentacie, alebo moze byt zadana;
B. Ucel — vzdy je potrebné si ujasnit’, preco sa vytvara prezentacia, za akym ucelom;

C. Publikum — prezentacia musi byt’ prispdsobend predpokladanému prijemcovi (napr.

z hladiska témy prezentacie mézu byt prijimatel'mi informécii odbornici alebo laici).

Téma, ucel, publikum a ich vzijomné vztahy urcuju obsahovi a formalnu stranku
prezentacie, ovplyviluju cely proces jej pripravy, ale aj vlastné prevedenie. Ich spravne
pochopenie pomoéze okrem iného rozhodovat’ aj o detailoch, ako napr. mimike a gestikulécii

v ustnom prejave, vol’be obrazkov, tabuliek a grafov v pisomnej prezentacii a pod..
Kazda prezentacia mé dve stranky:

e obsahovui — Co sa prezentuje (vol'ba témy, urcenie podtém, logika myslienok, ...),
e formdlne — ako sa prezentuje (sposob podania, technika podania, pomocky, ...).

Obe tieto stranky musia byt v rovnovahe, pricom nie je mozné preferovat’ jednu pred
druhou. Obsahovo tazké prezentacie bez zodpovedajicej formy nezaujmu Citatela, C¢i
posluchaca a naopak, formalne efekty sami o sebe ni¢ nepovedia. Je teda potrebné zdoéraznit’,
ze forma prezentacie je sama o sebe informaciou. Ide o informéciu prinosnu, pre prijemcu

dolezitu, posobiacu hlavne na podvedomé vnimanie.

V celom procese navrhovania a tvorby prezentacie je potrebné mat’ neustale na pamiti,
kto tvori cielovu skupinu prijemcu informacii, ktoré bude obsahovat’ prislusna prezentécia,
teda kto je publikom. S identifikdciou okruhu prijemcov prezentacie a Specifikaciou skupiny,
na ktorti bude prezentacia primdrne ,,zamerana“ uzko stvisi aj Specifikacia ciela oznamu,
resp. informécie a nasledne aj dovodu, preco bude urcitd prezenticia vyziadand a nasledne
»havstivena®“. Ak sa Specifikuji hlavné ciele, ktoré maji byt naplnené, vytvorenim
a zverejnenim konkrétnej prezentacie, budi zjednodusené aj vsSetky nasledné rozhodovacie
procesy pri tvorbe prezentdcie (volba Struktury, technickd realizdcia, kompozicia, pismo
a pod.).

Ciel'ovu skupinu prijemcov je mozné v zasade rozdelit’ na okruh internych pracovnikov,
zakaznikov a klientov firmy, jednozéstavkovych zakaznikov firiem a vel'mi rozsiahlu skupinu
ninformacie hladajucich® prijemcov. Cielovych skupin, pri ktorych sa predpoklada, ze
navstivia prezentaciu moze byt viac a tomuto je potrebné prisposobit’ obsah, jazyk a taktiez

sposob formulovania informacii, vyjadrovanie, pouzitie grafickych prvkov a podobne.
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Ak je prezenticia urCend napr. pre Intranet, t.j. pre Vyhranenu spec1ﬁcku skupinu
rychlo a ucelne informovat. Prezentdcie by mali byt v tomto pripade tvorené s dorazom na
zrozumitel'nost’ a prehl’'ad. Ako tiplne zbytocné sa v tomto pripade javi pouzivanie vizualnych
efektov. Ak je vSak prezentacia uréend pre ostatnych uzivatelov, platia potom podobné

pravidla ako pri klasickom publikovani.

Ak je prezentéacia urcend pre klientov a uzivatel'ov produktov firmy, je potrebné zaistit’,
aby v prezentacii rychlo nasli pozadované informacie. V pripade potencialnych zakaznikov je
nutné ich zaujat' (najlepSie formou iobsahom) a previest' ich tymi zikutiami prezentécie,
ktoré im predstavia rozsiahle moznosti a jednotlivé vyhody pontkanych produktov alebo
sluzieb. Musia byt pripravené odkazy na miesta, ktoré im poskytni dalSie zaujimavé
informaécie.

Pri tvorbe prezentacie sa predpokladd, Ze sa zakaznik (klient, uzivatel’) pri nej neocitol
nahodou, ale presne vie, co hl'ada a moéze sa rozhodovat’ podl'a r6znych parametrov (napr. typ
produktu, sluzby a pod.). Tu je nutné klast’ doraz na strucnost’ (stranka v rozsahu jedinej
obrazovky — bez nutnosti rolovat’) a zrozumitel'nost. Minimum zavadzajucich grafickych

prvkov, rovnako ako jednoduchost’ potvrdenia vol'by je v tomto pripade samozrejmostou.

2. DRUHY PREZENTACII

Pisomna prezentacia

Pisanie vo vSeobecnosti predstavuje velmi naro¢nu tvoriva ¢innost' a preto tvorba
pisomnych prezentacii je o to naro¢nejsia. Pisomné prezentacie musia byt formalne a presné
bez toho, aby boli nudné alebo vyCerpavajuce. Pisomny prejav Cita zdujemca sam, bez
dopliiujiicich informdacii. VSetko musi byt vysvetlené v texte, priCom informdacie sa
neprispdsobuju &itatelovym reakciam. Citatel’ si moZe prispdsobit’ iba rychlost’ ¢itania podla
naro¢nosti textu, mdéze sa k jednotlivym castiam vracat aopidtovne si ich precitat.
Nezaujimavy a neusporiadany text uzivatela tejto formy prezenticie nezaujme. Pisomna
prezentacia je faktograficky presnejSia, pretoze pouziva jednozna¢né objektivne vyjadrovacie
prostriedky (matematické vztahy, tabulky, grafy, schémy postupov, dejov, vztahov), ktoré

mozu byt vel'mi podrobné.
Ustna prezentacia

Ustny prejav je tzv. ,,sériovy®, kde je prijemca (poslucha¢, divak) celkom zavisly na

postupe toho, kto informéciu podava (¢i uz spdsobe alebo tempe). Pri Gistnom prejave
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posluchac vidi re¢nika, prejav je doplneny gestami, mimikou, vyslovnost'ou a meldédiou slov a
viet. Dobra ustna prezentacia je vedena podl'a okamzitych reakcii posluchacov. Pri nezaujme
vacSinou poslucha¢ nemoédze prezentaciu opustit’ (napr. zo spoloc¢enskych doévodov). Pri
ustnom prejave je mozné doplnit’ poddvané informacie audiovizudlnymi pomockami (tabule,
projektor, dataprojektor, ...), ktoré¢ vS§ak nemaji odvadzat’ pozornost' od samotného ustneho

prejavu a maji mnohé obmedzenia (napr. Citatel'nost’, zreteI'nost’, mnozstvo udajov, a pod.).
Speciialne prezentacie

Do tohto typu je mozné zaradit’ aj napr. internetové a multimedidlne prezentacie. Pod
pojem ,multimedidlne prezenticie" je zahrnutych viacero spdsobov sprostredkovania

informacii pomocou multimédii, nez predstavuje prezentacia len v klasickom ponimani.

Multimedidlne prezentacie je vhodné ¢lenit’ z viacerych hl'adisk. Z hl'adiska sposobu

ponatia formy prezentacie su multimedialne prezentacie klasifikované nasledovne:

Prezentdcia vedena recnikom - predstavuje klasické ponatie prezentdcie. Informacie
obsiahnuté v tomto type prezentacie nemaju bez doplnujuceho vykladu plnt informacnu
hodnotu. SliZia len ako podporny materidl k prednaSke vedenej re€nikom. Prednéasana
problematika je sumarizovand do zédkladnych bodov. Pre ndzornejsiu predstavu problematiky
sa uvadzaju tabulky, grafy a Statistiky. Takto koncipovand multimedidlna prezentdcia ma
Siroké vyuzitie najmd v podnikovej sfére, ale velmi vhodné je jej uplatnenie aj

v pedagogickom procese.

Automaticka prezentdcia bez recnika - zakladnym rysom automatickych prezentécii je
nutnost’ informacnej Uplnosti obsiahnutej v samotnej multimedialnej prezentacii. Prezentacia
bezi bez moznosti zasahov publika do jej priebehu. Formou automatickych prezentacii st
vacsinou prezentované multimedidlne show. Automatické prezentdcie sa najCastejSie
vyuZivaju pri propagovani produktov alebo firiem, napr. na vel'trhoch. Pri tejto prileZitosti st
to automaticky sa opakujuce show, ktoré putavym spdsobom upozoriiuju na firmu alebo
produkt. Ide zvdcSa o kratSie prezentacie. Spravidla su tvorené niekolkymi vystiznymi

snimkami alebo kratkym videom, pripadne animaciou.

Interaktivna prezentdicia bez recnika - rovnako ako automatickd prezenticia aj
interaktivna multimedidlna prezenticia musi obsahovat vsetky relevantné informadcie, aby
mala vypovedaciu hodnotu aj bez recnickeho vykladu. Zasadnym rozdielom oproti
automatickej prezentacii je nutnost zasahov uzivatela do jej priebehu. Ak sa vychadza z

definicie multimédii v uzSom =zmysle slova, iba interaktivnha prezenticia modze byt
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povazovana za plne multimedidlnu. V sucasnosti je najéastejSou a najpopularnejSou formou
prezentacie. Do tejto kategdrie patri obrovské mnozstvo web stranok, ktorych ulohou je
informovat’ o ¢innosti a sortimente firiem po celom svete, kedze spiiiaju vsetky kritéria
multimedialnej prezentacie. Do skupiny interaktivnych prezentacii je mozné zaradit' aj
multimedidlnu prezentaciu Katedry spojov, alebo informacnu prezentaciu Fakulty prevadzky

a ekonomiky dopravy a spojov.

Katedra spojov

Obr. 2 Interaktivna prezentacia bez re¢nika - prezentacia Katedry spojov

Druhym hl'adiskom ¢lenenia multimedidlnych prezentacii je el ich vyuzitia. Takto sa

klasifikuju prezentacie do Siestich hlavnych skupin:

e  obchodné prezentacie,

e  marketingové prezentacie,
. Skoliace prezentacie,

e  velkoobrazové prezentacie,

° elektronicka vizitka,

multimedialne katalogy.

NajcastejSie vyuzivanou multimedidlnou prezentaciou v ramci tohto ¢lenenia je skupina
marketingovych prezentacii.
3. SCENAR MULTIMEDIALNEJ PREZENTACIE

Priprava scenaru multimedidlnej prezentécie je vysoko odbornou zélezitostou. Vyzaduje

znalosti, skusenosti, tvorivé schopnosti a ndpady najméd v oblasti typografie, spracovania

textu, grafiky, hudby, prace so zvukmi, fotografiou, filmom, videom, a pod..
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Texty s informaciami st v prezentaciach roz¢lenené na mensie jednotky. Je na to viac
doévodov:
e (itat suvislé texty z obrazovky pocitaca nie je pohodIné,
e uzivatelia vac¢Sinou hl'adaju konkrétne urcité informéacie a
e chcu ich ziskat’ ¢o najrychlejsie.
Pre pristup k informacidm v prezentdciach a teda aj pre samotné Struktirovanie
strdnok su mozné zasadne tri pristupy a ich kombinacie.
A. Hierarchicky pristup
Jednotlivé stranky prezentacie sa delia na stranky s menu, ktoré¢ maju hlavny zmysel v
Struktirovani informadcii a stranky s obsahom (okrem obsahu mézu taktiez obsahovat’ d’alSie
odkazy). Princip spoc¢iva vo vstupe do hlavnej stranky, kde s pontknuté volby hlavnych
tematickych oblasti, po volbe jednej z nich nasleduji d’al§ie ponuky umoziujice spresnit
vol'bu. Takto sa postupuje az na troven ,,obsahovych stranok*. Délezitd je vyvazena Struktira
prezentacie. Je vhodné, aby vSetky dolezZité informacie boli hned’ na druhej Grovni. Pokial’ ma
napriklad prezentacia obsahovat’ ponuku sluzieb z podstatne odlisnych oblasti, lepSie je
rozdelit’ ich do samostatnych prezentacii s vlastnymi ,,vstupnymi“ ndzvami (s moznost'ou

dodatocne vsetko previazat pomocou odkazov).
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Obr. 3 Hierarchicky pristup ku tvorbe prezentacie - Prezentéacia fakulty PEDAS

B. Sekven¢ny pristup

Okrem hierarchickej Struktury prezentacie uplatituje sa i1 Struktara suvislého vykladu,
kedy st do jednotlivych stranok vlozené odkazy na stranku s obsahom, ktora by mala pri

¢itani logicky nasledovat’. Potom sa Citatel pohybuje po prezentacii bez stranok s menu a
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efekt je pomerne blizky c¢itaniu klasického papierového média. To je vhodné pre vyukové
materidly, historiu firmy, dlhé dokumenty.
C. Pavucinovy pristup

Predstavuje Struktaru podobnt internetovym strankam, teda vzéjomne poprepajané
odkazy a spétné vézby.

Pre oblast tvorby multimedidlnych off-line prezenticii sa najCastejSie vyuziva
hierarchicky pristup.
4. ANALYZA VHODNYCH VYVOJOVYCH NASTROJOV PRE TVORBU
PREZENTACII

Od softvérového produktu urceného na vytvorenie interaktivnej prezentacie sa

ofakdva umoznenie vyuZzitia a editdcie textu, umiestiiovanie statickych a animovanych
obrazkov, zvukov, videi, ich vzijomné prepojenie a vytvorenie vysledného ucelené¢ho
produktu. Zékladné rozdiely medzi jednotlivymi softvérmi st v pristupe k tvorbe prezentécie.

Medzi zékladné néstroje pre tvorbu multimedidlnych prezentacii patria:

o . Microsoft PowerPoint 2003 je softvér, ktory umoziuje vytvorit’ kvalitnu
PowerPalnt

a plne interaktivnu prezentaciu pre kazdodenné pouzitie. Obsahuje v sebe
mnozstvo prednastavenych Sablon andvrhov. Pomocou intuitivneho a jednoduchého
ovladania uzivatel'ského prostredia si mozno pripravit prezentdcie, ktoré¢ vyuzivaju text,
obraz, zvuk, ¢i video a urcite zaujmu divakov. Vytvaranie prezentacii je na zéklade Standardu

WYSIWYG.

Il.“_' - Pl n' AutoPlay Media Studio 6.0 je ur¢eny najma pre dosiahnutie vysSieho stupiia

R interaktivity prezentacie, zalozenej na spolupraci s réznymi multimedidlnymi

prvkami. Pontka Siroké moznosti vyuzitelnych akcii, vyuzitie skriptov. Svojim spracovanim

vyzaduje vyssiu technickt vyspelost’ uzivatel'a a pomocou Sablon mdze vytvorit’ prezentaciu
aj menej skuseny uZzivatel’.

Macromedia Flash v8 je softvér urCeny pre uzivatel'ov, ktori maji skusenosti s

grafikou, zvukom a programovanim. Je to softvér, ktory je casovo naroc¢ne;jsi,

f teda nie je vhodny na vytvéaranie rychlych prezenticii ako napr. Microsoft

Powerpoint 2003. Vhodny je na tvorbu multimedidlnych prezentacii,

reklamnych bannerov, ale 1 ako pomocny néstroj pri tvorbe www stranok.

3 Swishmax je program ktory obsahuje mnozstvo prednastavenych efektov, ktoré

_‘;j je mozné jednoducho pouzit' pri vytvarani prezentdcii. Preto je jednym
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z FLASH nastrojov, ktoré sa Casto pouzivaji na tvorbu reklamnych bannerov, animovanych
menu pre rozne typy prezentacii a vyuzitie najde aj pri tvorbe komplexnych prezentaénych
aplikécii.

KoolMoves je nastroj podobny Swishmaxu, ktory obsahuje mnoZstvo Sablon,
¢i uz kompletnych prezentacii, alebo parcidlnych menu a dalSich druhov

animacii. Vyuzitie velkej palety prednastavenych efektov je hlavnou vyhodou
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tohto programu. Je uréeny aj pre menej skusenych uzivatelov. KedZzZe

podporuje aj scriptovanie, ponuka rozSirené moznosti aj pre profesionalnych tvorcov

prezentacii.
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Xtivity je ndstroj, ktory je alternativou pre uzivatelov, ktori chci vytvorit

TIVITY  prezentaciu v kratkom ¢ase vyluéne vizudlnym spésobom. Je uréeny pre menej

™ITY |

skusenych autorov prezentacii. Svoje uplatnenie nachadza najmé u dizajnérov,

ih

-

ktori nemaju skisenosti s programovanim.

Motionartist je nastroj, ktorého vyuzitie nie je tak Siroko aplikované v praxi ako
to bolo pri niektorych vysSie popisanych nastrojoch. Svoje uplatnenie si vSak
najde najmd pri tvorbe jednoduchych prezentcii s mnozstvom efektov.

Jednotlivé efekty a scripty st uz priamo zakomponované v programe, takze

nastroj Motionartist sa ponuka ako jedno z menej ¢asovo naro¢nych rieSeni pre

menej skisenych autorov.

Aplikacii a postupov pontkajucich tvorbu prezentécii je na trhu vel'ké mnoZstvo, nie
vSetky su vSak atraktivne a obl'ibené uzivatelmi. Aplikacie urcené na tvorbu prezentécii st
Casto sucastou balikov od velkych firiem ako napr. Microsoft — balik Office (Powerpoint).
V stucasnosti pre tvorbu aplikacii je najmd vhodna technolégia FLASH spolu s d’alSimi

FLASH-ovymi néstrojmi.
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